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Regulamin konkursu na plakat Kampanii Miedzynarodowe Sprzatanie
Battyku 2014 z hastem “Battyk — nasze morze”

Tematyka konkursu: Plakat promujacy kampanie Fundacji Nasza Ziemia ,,Battyk — nasze
morze!” /”Baltic — our common sea”
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Organizator

1. Organizatorem konkursu jest Fundacja Nasza Ziemia, z siedzibg w Warszawie, zarejestrowana
pod adresem 00-286 Warszawa, ul. Brzozowa 12/5, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez: Sgd Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000137164.

Fundacja Nasza Ziemia zostata zatozona w 1994 roku przez Mire Stanistawskg — Meysztowicz.
Celem dziatan organizacji jest podnoszenie swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa i dziatania na
rzecz poprawy stanu srodowiska naturalnego poprzez prowadzenie programow edukacyjnych dla
dzieci i dorostych. Fundacja jest réwniez zaangazowana w dziatania miedzynarodowych koalicji na
rzecz wzmochienia ochrony zasobéw morskich UE.

Wspotorganizatorem konkursu jest Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej z siedzibg w
Warszawie, ktdra zrzesza najwazniejsze firmy reklamy zewnetrznej dziatajgce na polskim rynku
reklamowym.

Fundacja Nasza Ziemia i lzba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej sg zwane tgcznie dalej
Organizatorem.

§2

Fundatorzy nagréd

Fundatorami nagrody i wyrdznien w konkursie sg: Fundacja Nasza Ziemia (w ramach projektu
Battyk — nasze morze) oraz Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrzne;.
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Miedzynarodowe Sprzatanie Battyku 2014 z hastem “Battyk — nasze morze”.

Konkurs przeprowadzony jest w ramach kampanii Miedzynarodowe Sprzatanie Battyku
prowadzonej przez Fundacje Nasza Ziemia od 2006 roku. Celem kampanii jest uswiadomienie
Polakom, ze caty kraj lezy nad Morzem i wszyscy poprzez nasze codzienne dziatania, mamy
wptyw na stan jego wdd oraz zyjgcych w nim organizméw.

§4
Uczestnicy



1. Konkurs ma charakter otwarty.

2. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba, ktéra w chwili przystgpienia do Konkursu jest
petnoletnia, posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych.

§5
Temat

1. Tematem konkursu jest plakat edukacyjno-informacyjny, ktérego zadaniem jest uswiadomienie
Polakom, ze caty kraj lezy nad Morzem Battyckim i wszyscy poprzez nasze codzienne dziatania,
mamy wptyw na stan jego wod oraz zyjgcych w nim organizmow.

2. Na plakacie nalezy umiesci¢ hasto przewodnie Kampanii , Battyk — nasze morze” (plakat bedzie
drukowany takze w angielskiej wersji jezykowej).

3. Az 99,7 % powierzchni Polski nalezy do zlewiska Battyku, co oznacza, ze wody niemal
wszystkich rzek do niego wptywajg, niosac ze sobg zanieczyszczenia pochodzace z terenu catego
kraju. Plakat powinien nawigzywa¢ do faktu, ze Baftyk jest morzem kazdego Polaka.

4. Polska, przez prawie 100 lat, byta odcieta od Morza. Dostep do niego nasz kraj odzyskat
dopiero w roku 1920. To wtasnie, przede wszystkim, wzgledy historyczne zawazyty na tym, ze
wcigz wielu mieszkancow terendw nie majgcych bezposredniego potaczenia z Battykiem, nie
czuje zwigzku z polskim Morzem. Ponad 90 lat, od czasu przywrdcenia Polsce dostepu do morza
nie wystarczyto, aby wszyscy mieszkancy Polski identyfikowali sie z nim i czuli sie odpowiedzialni
za jego stan. Najwyzsza pora to zmienic.

§6
Konkurs
1. Konkurs zostanie ogtoszony w dniu 6 marca 2014 roku i bedzie trwat do 11 kwietnia 2014 roku.

2. Poczawszy od dnia ogtoszenia Konkursu, Organizator bedzie publikowaé informacje o Konkursie
w wybranych przez siebie srodkach masowego przekazu.

3. Zadaniem uczestnikdw jest zaprojektowanie oryginalnego plakatu, ktéry bedzie wykorzystany
przez Fundacje Nasza Ziemia w Kampanii Miedzynarodowe Sprzgtanie Battyku 2014

4. Mozna zgtosi¢ projekt typograficzny, w ktérym litery grajg gtéwng role — natomiast autor
plakatu nie ustala hasta przewodniego, ktére brzmi ,Battyk — nasze morze”.

5. Plakaty nie mogg by¢ wulgarne i obsceniczne.
6. Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ do konkursu nie wiecej niz 3 projekty.

7. Mozna zgtosi¢ do Konkursu projekt, ktory jest pracg zbiorowa.



8. Plakat bedzie drukowany w polskiej i angielskiej wersji jezykowej. Organizatorzy zwrdcg sie do
autoréw wyrdznionych prac, w celu przygotowania wersji angielskiej plakatu, czyli zmianie hasta
na angielskie: ,,Baltic — our common sea”.

9. Plakat nalezy zaprojektowaé¢ w uktadzie pionowym w formacie Al (format plakatow, ktérych
ekspozycje organizuje Fundacja Nasza Ziemia) oraz w formacie 120x180 cm (wymiar do nosnikéw
typu City Light, za ewentualng ekspozycje ktérych odpowiada Izba Gospodarcza Reklamy
Zewnetrznej)

10. U dotu Plakatu nalezy pozostawi¢ wolng przestrzenn wysokosci 12cm (w FormacieAl) i 40 cm
(w formacie do nosnikéw City Light), na umieszczenie logotypow partneréw kampanii.

11. Na pozostawionej, w dolnej czesci plakatu wolnej przestrzeni (wysokosci 12/40 cm),
umieszczone zostang informacje na temat organizatoréw, partneréw i patronéw kampanii

(logotypy).

12. Wszystkie projekty muszg zosta¢ przestane jedynie w postaci cyfrowej. Dotyczy to rowniez
prac wykonanych technikami tradycyjnymi, takimi jak farby, otéwek, fotografia, collage, techniki
mieszane, ktére nastepnie zostaty przez autoréw zreprodukowane i zapisane w postaci cyfrowej.
Nie nalezy wéwczas przysytac¢ zadnych wydrukéw ploterowych.

13. Projekty, nalezy zapisaé jako CMYK w formacie TIFF (sptaszczony, bez warstw) o wielkosci 59,
4x84,1 cm z rozdzielczoscig 350 dpi. Dokument nalezy nazwac¢ dowolng szesciocyfrowg liczbg z
rozszerzeniem ,,.tif”, np. 357246.tif. Liczba ta jest godtem pracy. Jezeli autor wykona wiecej niz
jedna prace, kazda z nich musi mie¢ inne godto. Projekt powinien zostaé nagrany na ptycie CD. Na
jednej ptycie CD mozna zapisa¢ tylko jeden projekt. Jezeli autor wykona wiecej niz jedng prace,
kazda z nich musi zosta¢ nagrana na osobnej ptycie i opatrzona osobnym godtem.

14. Na kazdej ptycie CD nalezy napisa¢ to samo godto, ktdrym nazwany zostat zapisany na niej
dokument. Na ptycie oprécz godta nie mozna umieszcza¢ zadnych dodatkowych uwag i adnotacji.
Do kazde] ptyty nalezy dotgczy¢ zaklejong koperte oznaczong tym samym godtem, zawierajaca
wypetniong i odrecznie podpisang karte zgtoszenia. W wypadku pracy zbiorowej kazdy ze
wspoétautoréw wypetnia osobny formularz. Karte zgtoszenia mozna pobrac ze strony internetowej
www.naszaziemia.pl i www.igrz.com.pl.

15. Ptyty CD z dotgczonymi kartami zgtoszenia muszg dotrze¢ do siedziby Organizatora Konkursu
pod adresem Fundacja Nasza Ziemia, ul. Hoza 3/5, 02-528 Warszawa, z dopiskiem , Konkurs na
plakat”, do dnia 11 kwietnia 2014 roku do godziny 17.00. Prace, ktére dotrg po tym terminie, nie
bedg oceniane.

16. Dodatkowo kazdy uczestnik, zobowigzany jest do dnia 13 kwietnia 2014 roku do godziny
24.00 przesta¢ pod adresem mailowym organizatora konkursu fundacja@naszaziemia.pl
wglagdéwke swojego projektu. Do tego celu projekt nalezy zapisa¢ jako CMYK w formacie JPEG
(Maximum Quality) o wielkosci 5,94x8,4 cm z rozdzielczoscig 350 dpi. Dokument nalezy nazwac
tym samym godtem pracy, o ktérym mowa w punkcie 10 regulaminu, ale z rozszerzeniem .jpg, np.
357246.jpg. Jezeli autor wykona wiecej niz jedng prace, musi przesta¢ wgladdwki kazdej z nich.



17. Nie zachowanie przez uczestnika okreslonych w tym paragrafie warunkéw formalnych lub
technicznych zgtoszenia moze spowodowac odrzucenie projektu przez Organizatora.

§7
Jury

1. Zwyciezca Konkursu oraz osoby wyrdznione zostang wytonieni przez jury, ktérego ostateczny
sktad zostanie podany najpdzniej dwa tygodnie przed zakonczeniem konkursu.

2. Gtosowanie jury bedzie przebiegaé dwuetapowo.

3. Do dnia 15 kwietnia 2014 roku kazdy z cztonkdéw jury otrzyma ptyte CD lub dostep do strony z
wglgddéwkami wszystkich zgtoszonych do konkursu projektéw i wybierze 10 najlepszych plakatow.
Do dnia 20 kwietnia 2014 roku kazdy z cztonkéw jury ztozy na rece organizatora konkursu liste
wybranych przez siebie projektow. Wszystkie wybrane w ten sposéb prace zostang na koszt
organizatorow wydrukowane w formacie 59, 4x84,1 cm.

4. Jury zbierze sie w dniach 22 - 25 kwietnia 2014 roku w Warszawie i sposrod wybranych
w  pierwszym  etapie  projektéw  wybierze prace nagrodzone i  wyrdznione.

5. Jury uznaje gtos przewodniczgcego za decydujgcy w sytuacji, kiedy w czasie gtosowania nastgpi
réwny podziat oddanych gtosow.

6. Jury przy ocenie zgtoszonych prac stosowac bedzie trzy kryteria: poprawnos¢ merytoryczng
prac, ich warto$¢é artystyczng oraz zgodnos¢ z zasadami projektowania w reklamie zewnetrzne;.

7. Wszyscy cztonkowie jury zobowigzani bedg ztozy¢ na rece organizatora konkursu oswiadczenie,
ze nie udzielali osobom biorgcym udziat w konkursie zadnej pomocy oraz w zaden inny sposdb
nie uczestniczyli w projektowaniu prac zgtoszonych do konkursu. Oswiadczenia zostang ztozone
do dnia 15 kwietnia 2014 roku, przed przekazaniem ptyt CD z wglagdéwkami prac, o ktérych mowa
w punkcie 3.

§8
Nagrody

1. Fundatorem gtdwnej nagrody w Konkursie jest Fundacja Nasza Ziemia.

2. Fundatorem wyrdznien w Konkursie jest Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrzne;j.
3. Jury przyzna jedng nagrode gtdwng i dwa wyrdznienia. Autor lub autorzy plakatu
nagrodzonego Nagrodg gtéwng otrzymajg nagrode pieniezng w wysokosci 5.000,00 zt brutto
(stownie: piec tysiecy ztotych). Autor lub autorzy kazdego z dwéch wyrdznien otrzymajg nagrode

pieniezng w  wysokosci  2.000,00 zt brutto (stownie: dwa tysigce ztotych).

4. Laureaci zaptacg ustawowy, zryczattowany podatek dochodowy od kwot nagréd i wyréznien w
wysokosci dziesieciu procent kwoty nagrody lub wyrdznienia.



5. Nagrodzony nagrodg gtéwng plakat zostanie wydrukowany w formacie A1l w ilosci 6 500 sztuk
(6000 sztuk w jezyku polskim, - 500 w jezyku angielskim) i dystrybuowany w okresie prowadzenia
kampanii - druk [ dystrybucja po stronie Fundacji Nasza Ziemia.

6. Istnieje mozliwos¢ ekspozycji na nosnikach typu City light w okresie prowadzenia kampanii
wyréznionych plakatéw - druk i ewentualne udostepnienie powierzchni ekspozycyjnych po
stronie lzby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej

§9

Ogtoszenie wynikéw i promocja laureatéw

1. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastgpi do dnia 7 maja 2014 roku poprzez strone internetowg
oraz Facebook Fundacji Nasza Ziemia.

2. Nagrodzone i wyrdznione prace, bedg wykorzystane w ogdlnopolskiej kampanii informacyjno-
promocyjnej Miedzynarodowe Sprzgtanie Battyku 2014 w okresie od maja 2014 do konica
sierpnia 2014 roku. Plakaty beda opatrzone imieniem i nazwiskiem autora lub autoréw.

§10
Prawa autorskie
1. Z chwilg przyznania nagrdd i wyrdznien, autor lub autorzy bezptatnie przeniosg na Organizatora
majgtkowe prawa autorskie do nagrodzonego lub wyrdznionego plakatu na polach eksploatacji
wskazanych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach zaleznych (ustawa z dnia 4 lutego
1994r.) tj.:
a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy utworu, w tym technika drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego
oraz technika cyfrows,

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

c. w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony powyzej — publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, wraz z wytgcznym prawem do
zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do plakatu. W przypadku pracy zbiorowej
powyzszy obowigzek dotyczy wszystkich wspdtautoréw plakatu.

2. Zgoda na przeniesienie autorskich praw majatkowych do nagrodzonego lub wyréznionego
plakatu nastepuje poprzez zgtoszenie projektu do Konkursu i dotgczenie oswiadczenia, ze
uczestnik akceptuje warunki regulaminu Konkursu.

3. Odpowiednio do zapisdéw ust. 1, tj. przeniesienia na Organizatora majgtkowych praw autorskich
do nagrodzonych i wyrdznionych plakatéw, Organizator zastrzega sobie prawo do
przeprowadzania ekspozycji nagrodzonych i wyrdznionych plakatow na terenie catego kraju oraz
poza jego granicami, na wybranych przez Organizatora nosnikach reklamy zewnetrznej.



4. Wszyscy uczestnicy Konkursu, poprzez zgtoszenie plakatu do Konkursu i dofgczenie
o$wiadczenia, ze akceptujg warunki regulaminu Konkursu wyrazajg zgode na bezptatne
eksponowanie wybranych przez jury plakatéw na pokonkursowej wystawie, oraz na bezpfatng
publikacje i eksponowanie plakatéw w prasie, Internecie i na nosnikach reklamy zewnetrznej do
celéw promocji Konkursu.

812
Ochrona danych osobowych

1. Uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode na przetwarzanie ich danych osobowych w rozumieniu
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. Nr 133, poz. 833)
w celach prowadzenia Konkursu, wytonienia zwyciezcy i przyznania nagrody, wydawania, odbioru
i rozliczania nagrody przez Organizatora. Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo wgladu do
przekazanych danych osobowych oraz do ich poprawiania.

8§13
Odbidér nagrody i wyrdznien

1. Laureaci Konkursu zostang powiadomieni o wyniku Konkursu listem mailowym wystanym pod
adresem wskazanym w zgtoszeniu do Konkursu.

2. Przekazanie nagrdéd i wyrdznien nastgpi po uroczystym ogtoszeniu wynikéw Konkursu, o ktérym
mowa w §9 ust. 1.

§14
Reklamacje

1. W przypadku zastrzezen do prawidtowosci przebiegu Konkursu, jego uczestnicy mogg zgtosié
reklamacje na piSmie wytgcznie w terminie 3 dni, liczonym od dnia ogtoszenia wynikéw Konkursu,
(decyduje data stempla pocztowego) pod adresem Organizatora Konkursu.

2. Po przekroczeniu terminu wskazanego w ust. 1 reklamacje nie bedg rozpatrywane.

3. Reklamacje bedg rozpatrywane w ciggu 3 dni po uptywie terminu sktadania reklamacji przez
powotang w tym celu przez Organizatora komisje. Decyzja komisji bedzie ostateczna.

§15
Postanowienia koncowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany zasad regulaminu, z wytgczeniem zmiany zasad
przyznawania nagréd i wyrdznien przewidzianych w §8 regulaminu.

2. Ewentualne spory miedzy Organizatorem, a uczestnikami Konkursu bedg rozpatrywane przez
Sad Powszechny w Warszawie.

Regulamin Konkursu dostepny jest w biurze Fundacji Nasza Ziemia pod adresem ul. Hoza 3/5, 00-
528 Warszawa, w godzinach 9.00-17.00 oraz na stronie internetowej www.naszaziemia.pl.



